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Questionnaire
A/ Compétence de compréhension de 1'geyy; 12 pis

1- Quel danger dela publicité est déngy,g puor "auteur dans ce texte 7 Pourquoi 7

2. Classez les expressions de la liste Suiygnte dans 1n colonne yui convient :
Conditions matérielles favorables — amolJj, 1¢ caractére - &tre en forme — confort devenu une fin en soi
— dormir dans un matelas de réve - impreggion de satisfaction ~ économie de temps et d’effort -
¢lément de décadence

Pour le confort Contre le confort 1
3- 11 est bon pour un ingénieur de pouvoir ge reposer dans un bon fauteuil. » Rééerivez cette phrase

en remplagant |’expression soulignée par e autre expression équivalente tirée du texte.
P IR Sans oublier les gadgets plus fondamentaux comme les cars climatisés, les machines &
Javer aux vingt programmes. »

Dans cette phrase «comme» introdujt: yne cause, une comparaison ou une illustration ?
Choisissez la bonne réponse.

5- quel est le type de raisonnement adopté daps ce texte ? justifiez votre réponse en donnant un
exemple.

6- « Leur attitude de rejet n'est pas entiérement négative. Elle s’accompagne de la découvertie de
valeurs nouvelles d’une grande importance. » A yui renvoie chacun des pronoms soulignés dans
ces deux phrases 7

7- Parmi les énoncés suivants, quels'sont ceux qui reprennent des idées de I'auteur ? Relevez-les
dans I’ordre de leur apparition dans le texte.

L4~ Le confort détruit I"idéal pour lequel on accepte des sacrifices.
X - Le confort est un bien précieux qu'il faut entretenir.
4 - La publicité prétend offiir un confort précieux avec un moindre effort.
%- Les jeunes ont compris qu'il y a mieux 4 faire que de céder & la tentation du confort encouragé &
outrance.
2 - Le confort est le bienvenu aprés une longue journée de travail.
% Les jeunes qui rejettent I'idée de confort sont totalement inconscients.

8- Quelle est la visée communicative de I"auteur ?

B/ Compétence de production : 8 pts
Pour prévenir les jeunes contre les méfaits de la publicité, Faites le compte rendu objectif de ce texte
(100 mots environ) & faire apparaitre dans le journal de votre établissement.
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